. JCRITERIA

CONTEXT AD CHECK

& Testeo de conceptos y plezas publicitarias
DAra evitar riesgos en escenarios de crisis
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Cambios que, sin duda, han generado un

FUERTE IMPACTO

en practicamente todas las esferas que circundan nuestras
vidas, especialmente en las relacionadas a la percepcion de

salud y seguridad.




JCRITERIA

En contextos que se complejizan debido a la répida transformacion de

las dinamicas socioculturales, es recomendable sondear

previamente los mensajes y contenidos q.c

buscan construir relaciones de sentido con la
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Hemos estado estudiando -de manera consistente-, generando no solo conocimiento,

sino que también CO N EX’ O N con la ciudadania.



EnCRITERIA entendemos la

UDLICIIA ~ como un vehicul
contacto entre las marcas y la ciudadania, el que si
duda requiere ser monitoreado para lo

detectar su impacto, sobre todo en un cont
social que esta en constante transformacion.

Esto nos ha permitido identificar los principales

DESACOPLES entre las
MARCAS Y LA
C'UDADAN’A con foco en la

contingencia social y politica de Chile.



A partir de nuestro monitoreo
ciudadano, identificamos

4 AMBITOS DE
CONEXION

de las marcas con la ciudadania en el

Chile de hoy.
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NO ME MIENTAS

Estamos habitando un escenario de mayor sensibilidad frente
al tema del engano.

ESCUCHAME

Existe una necesidad de ser protagonista, de ser escuchados y
tener voz. “Power to the people”

TRATAME SIMETRICAMENTE

Buscan ser tratados de manera horizontal, con empatia,

credibilidad y respeto.

HAZ ALGO POR MI

Emerge la necesidad de instaurar un nuevo trato, que implica
poder tener un mejor mundo de posibilidades.
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A partir de ese marco analitico,
desarrollamos una herramienta que chequea el

(DES) ACOPLE

de la comunicacion con la contingencia.

ipara qué?

- PARA NO COMETER ERRORES






https://www.youtube.com/watch?v=-nJFNPOdDiE
https://www.youtube.com/watch?v=-nJFNPOdDiE
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DESDE LA METODOLOGIA
CUALITATIVA CON
“RELATOS PERSONALES”

“osamoomeor | CONTEXT AD CHECK | oo piponeee

CONTEXTO SOCIAL EN CHILE DISASTER CHECK 5 DIAS

DESDE ANALISIS Y
METODOLOGIAS NO
ESTANDARIZADAS

DESDE LA ASESORIA EN
COMUNICACION
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/ Evaluacion via paneles online \

mediante preguntas abiertas, que nos

permiten explorar en los discursos de

las audiencias invitando a las personas
a escribir su sentir frente a un
concepto, pieza publicitaria o

R campana. )
CONTEXT AD CHECK

METODOLOGIA CUALITATIVA
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Las respuestas son leidas,

estructuradas, clasificadas e

Analisis de 48

interpretadas cualitativamente para
reconocer su potencial y efecto en las relatos perSOﬂaleS

audiencias
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(DES) ACOPLE CON LA CONTINGENCIA

-

EMPATIA CON LO QUE VIVEN LOS CHILENOS HOY

»

CHEQUEAMOS

Evaluacion de concept
pieza publicitaria

UF 56

[/ TONO & ESTILO
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BRANDING

TRANSPARENCIA HACIA LA CIUDADANIA
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CONTEXT AD CHECK

g iNecesitas testear conceptos y/o piezas pub|icitarias?
=

Contéctanos para a\/udarte SRNCrC OIS EcNERe=="

BEATRIZ HIRATA ANDRES MENDOZA ARMANDO ALCAZAR

Directora de cuentas Directora de cuentas Director Branding y desarrollo de contenidos
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